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Abstract 

 

Il presente lavoro ha l’obiettivo di approfondire il ruolo delle Camere di commercio nella 

promozione delle imprese agroalimentari. Si rivela necessario, in questo periodo storico in cui 

il cibo è sempre più un attrattore turistico, integrare la promozione delle aziende 

agroalimentari a tradizioni, paesaggi, e al patrimonio artistico e culturale. L’elaborato analizza 

il ruolo degli enti camerali, in particolare quello torinese, e le principali caratteristiche del 

progetto “Maestri del Gusto di Torino e provincia”. Il tema del cibo come esperienza turistica, 

introduce l’esigenza di analizzare i tipi di turista enogastronomico e infine delineare in che 

modo la CCIAA di Torino sostiene iniziative promozionali con la finalità di valorizzare, 

narrare e far conoscere le aziende e il territorio. A questo scopo sono state descritte tre 

iniziative: il Festival del Giornalismo Alimentare, la Pecora Nera Editore e le Nitto ATP 

Finals. 

 


